Vyhodnoceni dotazniku k projektu Seniofi sobé Il realizovaného v roce 2014

Soucasti projektu Seniofi sobé Il bylo dotaznikové setteni, které bylo zaméreno na zkusenosti senioru
s predvadécimi akcemi. Kuryfi prevence dotazniky rozdavali svym vrstevnikim. Celkovy pocet
zapojenych seniord do dotaznikového Setfeni byl 246, z toho bylo 189 Zen a 57 muz(.
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Graf 1 — Pohlavi dotazovanych seniort

Z celkového poctu 246 senior(i bylo 189 Zen, coz ¢ini 77% dotazovanych seniorli a 57 muz(, coz je
23%.
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Graf 2 — Vék dotazovanych senior(

Vék jsme rozdélili do péti vékovych skupin. Prvni vékovou skupinu 55 — 64 let tvofrilo 38 seniort, coz
je 15% z celkového poctu oslovenych. Dalsi vékovou skupinu 65 — 74 let tvoftilo 128 senior(, cozZ bylo
nejvice a Cinilo to 52%. Druha nejvice zastoupena vékova skupina byla 75 — 84 let a tvofilo ji 56
senior(, tedy 23%. Vékova skupina 85 — 94 let byla zastoupena 23 seniory, coZ je 9%. Nejméné
zastoupenou vékovou skupinou byla skupina 95 — 104 let, zde byl pouze jeden senior, coZ je zhruba
1% z celkového poctu oslovenych.



3. Okres

Graf 3 - Okresy

Skoleni pro seniory probihala v celém Jihomoravském kraji a to konkrétné ve viech okresnich
méstech. Z uvedeného grafu vyplyva, Ze nejvice zicastnénych seniorl v dotaznikovém Setfeni bylo
v Brné, coZ se vzhledem k rozloze dalo predpokladat. V Brné odpovédélo na dotaznikové otdzky 80
senior(, coZ z celkového poctu €ini 32%. Hned na druhém misté v zastoupeni okrest se umistilo Brno
venkov, kde se zucastnilo 72 seniorli, tedy 29%. Vysoké procento zapojenych seniord je také
z Breclavska, kde je pocet 36, cozZ je 15%. Déle nasleduje Znojmo s poctem 22 zapojenych seniord,
z celkového poctu to €ini 9%, Vyskov se 16 seniory, tedy 7%, Hodonin s 15 seniory, tedy 6% a vse
uzavird Blansko s 5 seniory, tedy 2% zucastnénych z cekového poctu oslovenych.



B) Zjistované skutecnosti

1. Byl/ajste nékdy na predvadéci akci?
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Graf 4 — Ucast na predvadécich akcich

Samotné zjisStované skutec¢nosti jsme zaméfili na zkuSenosti seniord s predvadécimi akcemi. Prvni
otazka se tykala samotné Ucasti na predvdadécich akcich, tedy, zda se osloveni seniofi nékdy zminéné
akce zucastnili. Z grafu jasné vyplyva prevaha kladnych odpovédi. 194 seniort z celkového poctu 249
se nékdy predvadéci akce zucastnilo. To ¢ini 79% a pouhych 29% dotazovanych se nikdy predvadéci
akce nezucastnilo, coZ je 52 seniord.

a. Pokud ano, uvedte, na kolika predvadécich akcich jste byl/a, zaskrtnéte jednu z moznosti.
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Graf 5 — Pocet navstivenych predvadécich akci

V pripadé ucasti na predvadéci akci nasledoval dotaz na Cetnost, tedy, jak Casto se takovych akci
dotazovani ucastnili. PfevaZzujici odpovéd byla 2 — 4 krat, takto odpovédélo 103 senior(, coZ je 53%.
47 seniord bylo na akcich 5 i vicekrdt, to je 24%. Podobné Cislo je i u skupinky seniorl, ktefi
predvadéci akci navstivili pouze 1 krat. Je to 44 senior(, tedy 22%.

b. Koupil/a jste néjaké zbozi?
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Koupil/a jste néjaké zbozi?

Graf 6 — Nakup néjakého zboZi na predvadéci akci

Dalsi velice zajimavy Udaj souvisejici s predvadécimi akcemi je ndkup néjakého zbozi na uvedené akci.

Ze senior(, ktefi se nékdy predvadéci akce ucastnili (194), si jich hned 120 koupilo néjaké zboZzi. To
¢ini 62%. 74 senioru , lakavé” nabidce odolalo a nic si nekoupili, to je 38%.

c. Byl/ajste spokojen/a s cenou nabizeného zbozi
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Byl/a jste spokojen/a s cenou zboizi?

Graf 7 — Spokojenost s cenou nakoupeného zbozi

Pro ty, ktefi si nékdy na predvadéci akci koupili néjaké zbozi, nasledovala dalsi otazka, ktera se tykala
spokojenosti s cenou daného vyrobku. Ve 113 pfipadech seniofi s cenou vyrobku spokojeni nebyli, to
je 75% a pouhych 25%, tedy 38 senior( bylo spokojeno s cenou.

d. Byl/ajste spokojen/a s vyrobkem?
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Graf 8 — Spokojenost s vyrobkem



Na dotaz ohledné spokojenosti se zakoupenym vyrobkem jsou odpovédi dost zajimavé. Hodnotové
jsou témér vyrovnané. 71 seniorl uvadi, Ze spokojeni byli, to ¢ini 48% a 63 seniorl spokojeno nebylo,
to je 42%. V 10% (15 dotazovanych senior(l) si seniofi nebyli jisti. Je vSak velice zajimava ta
skutecnost, Ze mnoho seniorll zboZi sice zakoupilo, je s nim spokojeno, ale v podstaté ho nevyuziva,
koupili ho, aniz by ho vlastné viibec potiebovali.

e. Jaky byl dlivod vasi navstévy predvadéci akce? Vyberte jednu nebo vice z nabizenych

mozZnosti.
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Jaky byl divod vasi navstévy predvadéci akce?

Darek 35 (13%)

28 (10%)

Vylet 71 (26%)

Vytrzeni z nudy 10 (4%)

Doprovod 37 (13%)

Zvédavost 93 (34%)

Graf 9 — DOvod navstévy predvadéci akce

Jako nejéastéjsi divod navstévy predvadéci akce uvadéli seniofi zvédavost. Celkem to bylo 93
seniord, tedy 34%. Jako druhy nejcastéjsi divod byl uveden vylet. To uvedlo 71 seniordl, tedy 26%.
Doprovod a darek byl hned nasledujicim dlvodem, to se objevilo v 13%. 28 senior(i naldakal obéd, to
je 10% a 4% senioru (tedy 10 dotazovanych) to bralo jako vytrzeni z nudy. Mnozi seniofi méli divody
nakombinované, uvedli hned nékolik divodl soucCasné a opét se nejvice kombinovaly jako divod
navstévy zvédavost, vylet, doprovod a pfislib darku ¢i obédu.

f. Doporucil/a byste svym zndmym navstévu prevadéci akce?
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Graf 10 — Doporuceni predvadéci akce pratellim

ZavérecCna otazka se tykala doporuceni akce zndmym. Ve vétsiné pripadl seniofi uvedli, Ze by akci
rozhodné nedoporucili. Bylo to ve 174 pfipadech, tedy 86%. Dokonce byli i odpovédi, Ze se Gcastnili
jednou, ale rozhodné naposledy. 14 senior( by naopak akci doporudilo, to je 7% a stejny pocet
seniorll byl nerozhodny a nevédél, zda doporucdit ¢i ne.

Velice zajimavé byly pfipady, kdy UGcastnici byli spokojeni se vSim v souvislosti se samotnou
predvadéci akci, se zakoupenym vyrobkem i s jeho cenou, ale samotnou akci by nedoporucili.

Dalsi zajimavy poznatek je, Ze mnoho seniorl nebylo spokojeno s predvadéci akci, ¢i se zakoupenym
vyrobkem, presto se Ucastnilo dalSich podobnych akci.

Z dotaznikl jasné vyplyva, Ze vétsina seniorll ma zkusenosti s rliznymi predvadécimi akcemi, a Ze je
navstévuji hlavné ze zvédavosti. Také vice jak polovina dotazanych seniorll neskonéi ujedné
predvadéci akce a zaroven si zde zakoupi néjaky nabizeny vyrobek.
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